SkandNet
- o [
Tips & Rad Guiden

Display Annonsering

Djupléankar

Banners och textlankar kan djuplankas till annonsérens hemsida. For vissa banners och program ar
det inte [Ampligt att lanka bannern direkt till en hemsida, utan man rationaliserar trafikfldédet genom att
lanka en registrering eller forsaljning till en webbplats undersida (malsida).

Ett exempel kan vara en banner som gor reklam for en barbar dator. Denna banner bor lankas direkt
till den sida som beskriver produkten, en sk malsida for just denna barbara dator, och dar den
potentielle kunden kan kdpa produkten direkt. Om bannern istéllet riktas direkt till annonsdérens
hemsida maste besokaren navigera sig igenom webbplatsen for att hitta ratt sida och en viss procent
av trafiken hoppar av och gar forlorad.

Registreringsformular:

Registreringsformularets design ar mycket viktigt for att 6ka antalet konverteringar. Manga formular
har flera onddiga féalt som endast samlar demografisk information om besdkaren/anvandaren. Risken
med for "stora” formular med uppenbart onddiga falt att fyllai kommer attr  esultera i minskad
konvertering. Vara rekommendationer ar att halla ett registreringsformular sa enkelt som majligt dar
endast den mest grundlaggande informationen efterfragas, dvs. namn, l6senord, etc.

Denna sida bor laggas pa en oberoende malsida vilken nas enbart genom en djuplankad banner, eller
pa en webbplats/hemsida for att forbattra uppfoljiningen av trafik.

Ytterligare information om anvandaren/besdkaren kan man samla in vid ett senare tillfélle.

Banner Design:

Skandnet kan designa banners i gif- och Flashformat. Om du tillhandahaller eget material (banners)
forser Skandnet dig materialspecifikationer som maste foljas. Banners laggs oftast i periferin, i
utkanten av en webbsida, och maste darfor géras sa attraktiva som mojligt for att dra
uppmarksamheten till sig.

Att skapa banners i Flash ar populart d& det ar animerat och kan anpassas for att vara interaktiv eller
innehalla live video som &r attraktiva for besokare. | genomsnitt &gnar en besokare mindre an en
sekund till att titta pa en banner. Under denna korta period géller det att bannern fangar besokarens
uppmarksamhet och kommunicerar ett tydligt budskap. Bannerdesigners talar om "kroken", innehdllet i
den banner som skapar intresse och uppmuntrar en bestkare att klicka vidare och lara sig mer.
Skandnets annonsvisningsverktyg optimerar kampanjer med banners som ge basta CTR och aven de
som leder till flest konverteringar. For optimalt kampanjresultat bor banners laggas ut i s manga
utféranden och storlekar som mgjligt. Mer information om detta finns vid begaran.

Recommended
Banner storlekar i pixlar (bredd x Maximum
hojd) Download
File weight
300 x 250 - (Medium Rectangle) 40k
250 x 250 - (Square Pop-Up) 40k
240 x 400 - (Vertical Rectangle) 40k
336 x 280 - (Large Rectangle) 40k
180 x 150 - (Rectangle) 40k
300 x 100 - (3:1 Rectangle) 40k
720 x 300 - (Pop-Under) 40k
Banners and Buttons
468 x 60 - (Full Banner) 40k
234 x 60 - (Half Banner) 30k
88 x31 - (Micro Bar) 10k




120 x 90 - (Button 1) 20k
120 x 60 - (Button 2) 20k
120 x 240 - (Vertical Banner) 30k
125 x 125 - (Square Button) 30k
728 x 90 - (Leader board) 40k
Skyscrapers

160 x 600 - (Wide Skyscraper) 40k
120 x 600 - (Skyscraper) 40k
300 x 600 - (Half Page Ad) 40k

SWEF Files (Flash Banners ): All clicks are required to open a new window. Please make sure that the
action setting for the creative is as follows (this is case sensitive):

On (release) {
getURL (_root.clickTAG, "_blank™);

}

Malsidans design:

En malsida hjalper annonséren att kommunicera ut det exakta meddelande man vill att ens potentiella
kund ska fa till sig.

En malsida bor utformas for ett specifikt syfte och bor innehalla alla nodvandiga uppgifter for
kampanjen och inte mer. Det viktiga har ar ett tydligt budskap. Har ska alla uppgifter finnas som
kunden behover for att fatta ett beslut. Helst bor det finnas endast ett sétt for kunden att klicka igenom
sidan och det genom en orderbekraftelse-/bestallningsknapp oftast placerad langst ner pa formularet.
Det ska inte finnas lankar till andra sidor pa webbplatsen, forskning visar att om en besokare klickar
bort frAdn malsidan (aven om det &r en informationssida for erbjudandet), finns det en 80 % chans att
de inte kommer klicka sig tillbaka och konvertera.

Malsidans design, i form av farg/bild/budskap, bér vara forenligt med designen pa bannern. Om
malsidans budskap inte déverrensstammer med bannern kommer bestkaren med stor sannolikhet
lamna malsidan och konverteringen misslyckas.

Registreringsformuléret pd malsidan ska vara sa kortfattat som majligt och enbart efterfrdga de mest
vasentliga svaren. Ytterligare information om anvandaren/besdkaren kan man samla in vid ett senare
tillfalle.

For bast synlighet bor malsidans resolution vara 800x600. D& bestkaren kan se hela sidan utan att
behova skrolla uppmuntrar till medverkan/konvertering. | de fall malsidan maste ha med villkor eller
annan langre information ar det mest lampligt att lagga dessa avsnitt som pop ups.

Post Impression Leads/Sales — ”Spara besokstrafiken”

Post Impression Leads/Sales &r en hybrid av CPM och CPA bestéllning. De uppstar nar bannern blir
synlig for en besdkare pa en webbplats och d& besokaren sedan fortsatter vidare till annonsorens
webbsida och genomfér ett kdp. Det intressanta med en CPM/CPA rapportering ar att den kommer
visa all trafik en bannerkampanj genererat, oavsett om att besokaren klickar pa bannern eller inte.
Denna rapportering gor det mojligt att méata den effekt och mervarde kampanjen levererar nar det
galler varumérkesbyggande.

Anvanda Statistik:

Skandnets statistikverktyg kan ge dig en bild av den totala kampanjen men du kan &ven granska

enskilda banners resultat. P& s satt kan man ta lardom av vilken design/utférande som ar mest

[Ampad online for dina produkter. Du kommer att kunna se statistik av visningar, klick och

klickfrekvensen for var och en av dina banners vilket kommer att hjalpa dig identifiera vilket

designformat som ar mest attraktivt och genererar klick.

e Om en banner har ett stort antal visningar men en I3g klickfrekvens sa kan det bero pa att det

budskap eller erbjudande som ligger ute inte ar tillrackligt attraktiv for att skapa intresse.



e Om en banner har ett stort antal klick men lag konvertering kan detta bero pa att meddelandet
pa malsida kanns forvirrande for besokare (detta ar sarskilt problematiskt om kampanjen kors
per klick).

Skandnet hjalper dig att identifiera eventuella problem med din kampanj med hjalp av djupgaende
statistik som samlas in via vart annonsvisningsverktyg.

Testa, testa och mer testa:

Framgangsrika kampanijer ar dynamiska i borjan, sarskilt nar det géller en ny produkt eller oprévade
marknadsforingsmaterial. Vi rekommenderar att vara annonsorer standigt testar sin kreativitet nar det
galler banners med dess design och budskap och deras malsidor. Det hjalper oss och vara kunder att
lattare ta reda pa vad som fungerar och ger som hogre avkastning.

Som en webbutik eller en tjansteleverantor online kan du be om aterkoppling fran besdkarna genom
undersokningar eller enkater. Du kommer sedan att kunna anvanda denna information fér optimering
av din egen webbplats.



